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موضوع:
چگونه محصولات غذایی تولید و پروسس شده یی داخلی می تواند با محصولات غذایی وارداتی رقابت کند؟  

مقدمه
محصولات غذایی داخلی دارای ظرفیت بالقوه برای رقابت با محصولات غذایی وارداتی هستند. با ارائه محصولات با کیفیت و رعایت نکاتی چون بهداشت، سلامت و مرغوبیت محصولات، می توان در بازار تولیدات غذایی داخلی و خارجی به عنوان برند محلی شناخته شد و رقابت سازنده و توأم با مفاد داشت.
پایداری نظام تولید و توزیع محصولات محلی، ایجاد شناخت بهتر در بازار، توجه به عرصه نوآوری و پژوهش و ذوق و علاقه مشتریان و بازار جهت رقابت با محصولات وارداتی در صنعت تولید مواد غذایی و سایر صنایع بسیار مهم است.
بسیاری از کشورها به دنبال ایجاد صنایع تولیدی و پرورش محصولات کشاورزی داخلی خود هستند تا به میزان کافی بتوانند نیازهای خود را در زمینه غذا تامین کنند. با این حال، به دلیل تنوع بالای محصولات غذایی در بازار جهانی، ورود محصولات غذایی خارجی نیز همواره ممکن است. در این مقاله سعی می کنیم روش هایی را معرفی کنیم که محصولات غذایی تولیدی داخلی بتوانند با محصولات وارداتی در بازار رقابت کنند. 
تلاش نمودیم تا با استفاده از منابع معتبر علمی، دیدگاه های متخصصین عرصه تجارت و اقتصاد را گردآوری نموده و به عنوان راهکار ارایه نماییم. برای بیان هرچه بهتر و شفاف تر دیدگاه ها درین مقاله از شیوه بیان کوتاه یا خلاصه نویسی استفاده نمودیم و نکات مورد بحث را شماره وار بیان نمودیم.
چالش های موجود در رقابت تولیدات مواد غذایی داخلی با تولیدات خارجی
در نخست لازم است برای ارایه راهکار های دقیق برای چگونه گی رقابت تولیدات غذایی داخلی با تولیدات خارجی، چالش های موجود درین رقابت را شناسی نماییم. تا زمانی که ما شناخت دقیق ازین چالش ها نداشته باشیم، نمی توانیم برای رقابت با آن ها راهکاری ارایه نماییم.  چالش های مهمی که درین عرصه وجود دارد عبارتند از:
1- قدرت عظیم تولیدات کننده گان خارجی در استفاده از تکنالوژی و ارایه جنس ارزان، 2- تعرفه ها و سیاست های گمرکی ضعیف در سیستم مالیاتی برای کنترول ورود تولیدات خارجی 3- تبلیغات و بازاریابی ضعیف داخلی و استفاده هدفمند شبکه های اجتماعی و فضای انترنیتی توسط شرکت های تولیدی خارجی.  4 – توانایی پایین صنایع تولیدی داخلی برای تغییر سلیقه مصرف کننده گان بسوی استفاده از تولید داخلی. 5 – در مواردی عدم رعایت استاندارد های صحی از سوی تولید کننده گان داخلی. 6- عدم توانایی در مقابل دولت‌ها با حمایت مالی یا برخورد با کسانی که با قیمت‌هایی پایین‌تر و با کیفیت پایین بازار را پوشش می‌دهند. این ها چالش هایی اند که از سوی آگاهان اقتصاد و تجارت مطرح است، که باید برای حل این چالش ها، راهکارهایی سنجید و وارد اقدام شد. تا باشد صنایع تولید مواد غذایی داخلی کشور قادر به رقابت در برابر تولیدات خارجی شوند.
راهکار هایی برای رقابت تولیدات غذایی داخلی با تولیدات خارجی
اکنون میتوان راهکارهایی را که توسط اقتصاد دانان و متخصصین برای رقابت موفق با تولیدات خارجی مطرح گردیده را قرار ذیل ارایه نمود.
1- توجه به کیفیت بهتر تولیدات: یکی از راه های کسب بازار تولید داخلی در برابر محصولات وارداتی، بهبود کیفیت محصولات است. مصرف کنندگان همیشه به دنبال محصولاتی هستند که کیفیت و خواص بهتری داشته باشد. برای این منظور باید به کیفیت کشت مواد اولیه، کنترول فرایند تولید مواد، آموزش فنی جهت تولید با کیفیت و استفاده از فناوری تولید مواد غذایی توجه داشت.
2- کاهش هزینه های تولید: یکی دیگر از راه هایی که تولید کنندگان از آن استفاده می کند، کاهش هزینه های تولید است. با کاهش هزینه های تولید و استفاده از فناوری های نوین، می توان با محصولات وارداتی در بازار رقابت کرد. برای این کار باید به کاربرد فناوری جدید، راه های ارزان لوژیستکی برای انتقال به بازار، کاهش مصرف انرژی، ایجاد زمینه های همکاری با سایر تولید کننده گان داخلی برای رقابت با تولیدات خارجی، جلوگیری از ضایعات و آموزش های فنی توجه داشت.
3- بازاریابی و تبلیغات قوی: یکی از راه های موثر برای جذب مشتری، ارائه تبلیغاتی قوی است. می توان با تبلیغات محصولات خود به صورت جذاب و با قیمت مناسب، مشتریان را به سمت محصولات جذب کرد و با محصولات وارداتی رقابت کرد. برای این منظور باید به تولید ویدیو ها از تولیدات و استخدام بخش بازاریابی ارزش قایل شد.
4-  خلاقیت و نوآوری در تولید: اگر خلاقیت واقعی در زمینه تولید محصولات وجود داشته باشد، می توان تولیدات را به صورتی تغییر داد که با هزینه های بیشتر و با کیفیت بالاتر نیز رقابت کند. محصولات با بسته بندی جذاب، استخدام کارکنان خلاق و با تجربه و برندینگ از نکات عمده در نوآوری تولید به شمار می رود.
5- مصرف کم انرژی: استفاده از تکنالوژی جدید و کاهش هزینه‌های انرژی، روشی دیگر برای رقابت با محصولات وارداتی است. با کاهش هزینه های انرژی و افزایش بهره‌وری در فرآیند تولید، قیمت تمام شده برای محصول را کاهش می‌دهد و با مبالغ کمتری نسبت به محصولات وارداتی، می‌توان در بازار رقابت کرد.
نتیجه گیری
در نتیجه ، با اجرای راهکار هایی مانند بهبود کیفیت محصولات، کاهش هزینه های تولید، ارائه تبلیغات و اگر خلاقیت بیشتری نیز باشد، محصول کشور ما در بازار داخل و خارج قابل رقابت خواهد بود. مثلا با آموزش کشاورزان به روش های بهتر کشت، درآمد شان افزایش و تولید بهتری خواهیم داشت.
برای رقابت با محصولات وارداتی، ارائه محصولات درخشان با کیفیت در دسته بندی‌های مختلف مورد علاقه  مصرف‌کنندگان قرار خواهد گرفت. همچنین رعایت اصول بسته بندی مناسب، ارائه طعم و عطر منحصر به فرد، داشتن قیمت مناسب و قابل رقابت، ارائه مشخصات تولید داخلی به صورت شفاف، استفاده از مواد اولیه خوب و با کیفیت و توسعه تولیدات گوناگون، می‌تواند به رقابت با محصولات وارداتی در بازار محصولات غذایی کمک کند.
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